Business
Improvement

District [releborg

BID Nulagesanalys 2024



NULAGESANALYS BID TRELLEBORG 2024

BID
NULAGESANALYS

BID star for Business Improvement District.
Det ar en processmetod for utveckling av
stadskarnan. Arbetet gors i samarbete med
Svenska Stadskarnor.

Nuléagesanalysen &r producerad och utgiven
av Trelleborg BID och Trelleborgs kommun.

Text: BID-Manager Sahand Kousha

och styrgruppen for BID Trelleborg.

Art direction och layout: John R. Pickens.
Tryck: Tryckservice i Angelholm AB,
Agelholm 2024.

02 INNEHALLSFORTECKNING

Nnnehallsforteckning

Introduktion och bakgrund
En levande stadskdrna som strategisk tillgéng....
BID-processen och modellen for samverkan
Kopplingen mellan BID och platsvarumarket

Syfte och mél med BID Trelleborg ..

Trelleborgs tillimpning av BID-metoden
BID-omradet och typ av BID

BID-omradets intressenter och samverkanspartners
Samverkansorganisation..

Samverkanspartners

Fokusomraden for Trelleborg BID
Trelleborgs fem fokusomraden med
Fokusomrade 1 - Platsvarumérke: Identitet, profil, positionering och image.. .
Fokusomrade 2 - Utbudet: Butiksmix, aktiviteter, upplevelser och kommersiell service
Fokusomrade 3 - Platsen: Funktion, utseende och utformning
Fokusomrade 4 - Tillginglighet: Transporter, framkomlighet och dppettider
Fokusomrade 5 - Tryggt och sikert ..

Strategiska dokument och analyser..
Nationella styrdokument
Regionala styrdokument
Kommunala styrdokument
Andra relevanta rapporter och studie

Statistik och nyckeltal
Demografiska fakta
Handelsmonster
Pendlingsmonster .
Trygghetsundersokningar och trygghetsaspekter..
Statistik 6ver gdstnitter

NULAGESANALYS BID TRELLEBORG 2024

Omvirlds- och marknadsanalys 26
Positionering och strategiska fordelar 26
Makroperspektiv 26
Mikroperspektiv 26
Typ av stad 26
Konkurrens och utmaningar 26
Konkurrenssituation 26
Nithandel 27
Pagaende och kommande utvecklingsprojekt 28
Kuststad 2025 28
Naringslivssatsning med Business Center Trelleborg 28
Ny infrastrukturlosning och ringvdg avlastar staden 28
Storre handelser i stadskédrnan 29
SWOT-analys av Trelleborgs stadskérna 30
Styrkor 31
Svagheter 31
Majligheter 32
Hot B5
Studier, undersokningar och workshops 34
Fokusgrupperna och deras insikter 34
Varumérke 34
Utbud 34
Platsen 34
Tillgénglighet 34
Tryggt & sikert 34
Konkurrenssituation & utmaningar 35
Trelleborgs tre storsta konkurrenter 36
Trelleborgs styrkor 36
Sammanfattning och nista steg 38




i

& oy

—

e | AR ey

e i
- ‘f:? —ngaa
- =

- S
< g ‘%.__. . e
P e T

. - - - - -
I nt ro d u ktl O n En levande stadskidrna som strategisk tillgdng Kopplingen mellan BID och platsvarumérket
Stadskdrnan spelar en central roll i Trelleborgs vision for framtiden. En attraktiv och dyna- Under 2023 utvecklade kommunen en ny platsvarumarkesstrategi som syftar till att starka
misk stadskdrna fungerar som ett socialt och ekonomiskt nav for invinarna och stimulerar Trelleborgs attraktivitet och identitet. Trelleborg BID och platsvarumarkesstrategin stodjer
bade inflyttning och foretagsetableringar, vilket stirker den lokala ekonomin och héjer varandra genom att lyfta Trelleborgs stadskdrna som en central del i stadens utveckling.
O C a g ru n vélfirden. I takt med att nithandeln véxer och stadskirnans roll férindras kravs en tydlig Genom BID-projektet och strategin for platsvarumérket arbetar kommunen for att gora
strategi som gor centrum till en sjilvklar métesplats f6r handel, kultur och upplevelser. stadskdrnan till en trivsam och inbjudande miljo. Satsningen inkluderar investeringar

i kultur, rekreation och motesplatser for att skapa ett attraktivt ”liv mellan husen” som

o g g c g % kompletterar Trelleborgs fokus pa industri och logistik. Malet ar att forvandla Trelleborg
Trelleborg befinner sig i en dynamisk utvecklingsfas som omfattar stadens omvandling ddr fran en anonym industristad tll en stad som bjuder in till méten, kultur och upplevelser

hamnstad dven blir en modern kuststad med fokus pd hdllbar tillvixt och attraktivitet. en trygg och inkluderande milj.
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Syfte och mal
med BID Trelleborg

Var vision inkluderar:

BID-pTOCGSS@T’l erbjuder en . 1. En attraktiv och trygg stadskidrna:

» b o Vi vill att stadskdrnan ska vara en plats
S trukture rad plattform fOT" att y ‘ [ _ L dar méanniskor kinner sig sikra och

valkomna, oavsett tid pa dygnet. Genom

samla och fokusera resurser | ) . f‘!ﬁ"lfﬁ : forbiittrad belysning, renhallning och
pa att utveckla stadens hjdrta _ | 1! 1l | e ol VAR Ve
14 | ] | |

miljo for alla.
— en plats ddr handel, kultur 7 s

| o
‘ i 2. Ett varierat och levande utbud:

och moten kan blomstra. | : = ; Stadskdrnan ska erbjuda en mangfald

: av butiker, restauranger, kultur- och
: 4 fritidsaktiviteter som tilltalar olika
e i"“ !.". = _t malgrupper. Vi stréivar efter att skapa en
1L [ ] r B | = . dynamisk handelsplats som lockar bade

lokala invanare och besokare.

3. Hallbara och tillgéngliga miljéer:
Vi satsar pa att utveckla offentliga
rum som &r bade estetiskt tilltalande
och funktionella. Genom att forbattra
tillgéngligheten for alla, skapar vi en
inkluderande stadskirna.

4. Stark lokal identitet och ett tydligt
varumérke:

Genom en tydlig platsvarumarkesstrate-
gi vill vi starka Trelleborgs identitet och
profil. Stadskirnan ska vara kand for

sin unika karaktir och attraktionskraft,
vilket bidrar till 6kad lokal stolthet och
besoksfrekvens.

Visionens mdl dr att Trelleborg ska vara

Vision 1Or Irelleborg BID o

00 0000000000000 0000000000000 000000000000 00 Sommanvillbes()'ka,ochdéirstadskc'ir—
nan fungerar som ett pulserande hjdirta
som driver tillvixt och gemenskap.

Genom samverkan och langsikti-
ga satsningar bygger vi en framtid ddr
Trelleborg inte bara dr en genomfartsort,
utan en destination i sig sjily.

Trelleborg BID strévar efter att skapa en stadskdrna som ér bade inbjudande och dynamisk, dér
invanare, besokare och foretag kinner sig vilkomna och trivs. Visionen ar att utveckla stads-
kérnan till ett levande nav for moten och aktiviteter aret om, med en rik blandning av kulturella
inslag, upplevelser och hallbara miljoer.

Genom att kombinera historiska virden med modern utveckling vill vi skapa en stad dér det
forflutna och framtiden mots harmoniskt. Trelleborgs centrum ska vara en plats ddr méanniskor
kdnner stolthet och trivsel, och dér det finns nagot for alla - fran barnfamiljer till seniorer, fran
sméaforetagare till stora foretag.

SYFTE OCH MAL MED BID TRELLEBORG 07
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Vad ar BID”

0 00000000000 0000000000000 000000000000 000 0 0 00 ,ééy[-’:»
2l
BID-metoden =

BID - Business Improvement District ar en aktorerna, vilket ér sarskilt viktigt vid kris-

internationell samverkansmodell som Svenska  hantering. Resultaten uppnas genom en

Stadskdrnor har implementerat och anpassat strukturerad processledd BID-samverkan som

till svenska forhéllanden. Modellen bygger pagar under cirka 18 méanader uppdelat i 7 steg

pé samverkan pa frivilliga grunder, dér olika och 5 fokusomraden.

aktorer inom ett geografiskt avgransat omrade Sedan 2015 har Svenska Stadskarnor ge-

enas kring en gemensam malbild och vision, nomfort ett 20-tal framgéangsrika BID-proces- Tulistation
for att tillsammans skapa forutsattningar for ser runt om i landet. Det unika med BID-mod-

battre 16nsamhet, okad tillvaxt och konkur- ellen ér att den fungerar oavsett storlek pa

renskraft. Modellen bidrar ocksa till snabbare staden, orten eller platsen.

beslut och battre kommunikation mellan
Kélla: www.svenskastadskarnor.se

Business Improvement District

Trelleborgs tillampning

av BID-metoden
I Trelleborg utvecklas stadskidrnan med

Utgéngspunkt fran Svenska Stadskarnors BID- STEG 1 STEG2 STEG 3 STEG 4 STEG 5 STEG 6 STEG7
metod och processver] get me d fem fokus- 8 VECKOR 8 VECKOR 15 VECKOR 12 VECKOR 12 VECKOR 12 VECKOR 12 VECKOR

@ o
% SVENSKA STADSKARNORS BID=-MODELL - TIDPLAN |18 MAN

omraden. Dessa omfattar varumirke, utbud, Introdukeion ing . Affirsplan,  Resultat av affirsplan,  Diplomering
. . . . h inspirati h kshe h "Case” hi dukti h i handli l: lutsats h
platsen, tillginglighet samt tryggt & sikert. e epten - eqrereer T repln och budget ochce  avaisforkaringar
Under 18 ménader kommer processarbetet . | | | | | |
. - R I | 5 | | R
ske i 7 steg 2024-2025. | MAN 9 MAN 18 MAN
BID-omradet och typ av BID &

SVENSKA
STADSKARNOR

I Trelleborg genomfors en stadskirne-BID med
utgangspunkt fran Trelleborgs tatorts stads-
kdrna. Stadskdrnan bedéms inledningsvis besta
av centrala handelsstrék, kulturstrak och infra-
strukturnoder. Horisontellt ticks hela Algatan;
frin vistra delen av Ostergatan till Bryggare-
gatan. Dessutom ingar Nygatan samt en bit av
Ostra Infarten inklusive lingsgaende gator.

VAD AR BID? 09



NULAGESANALYS BID TRELLEBORG 2024

BID-omradets intressenter och

samverkanspartners

Trelleborg BID bygger pa ett nira samarbete
mellan fastighetségare, niringsidkare, Trelle-
borg Citysamverkan, Visit Trelleborg och Trel-

leborgs kommun. For att sdkerstilla bred delak-
tighet har kommunen bjudit in foretagsnatverk,

foreningar som ér aktiva i stadskdrnan och
kommunanstillda till fokusgrupper och
stormoten inom BID-processen. En operativ
BID-manager har dven besokt majoriteten av
néringsidkarna i omrédet for att informera om
projektet och uppmuntra dem att delta.

Samverkansorganisation
Trelleborg BID leds av néringslivschefen i Trel-
leborgs kommun, som i rollen som strategisk
BID-manager ansvarar for projektets vergri-
pande mal och riktning. En styrgrupp, som
bestar av kommunens chefer och direktorer
samt representanter fran Fastighetsdgarna,
Trelleborg Citysamverkan och kommunala
bolag, stodjer projektet strategiskt. Pa den
politiska sidan representeras projektet av Nar-
ingslivsutskottet som fungerar som referens-
grupp. Operativt samordnas BID-arbetet av en
BID-manager som ansvarar for dokumenta-
tion, inbjudningar och andra praktiska uppgift-
er. Projektet omfattar ocksé fem fokusgrupper

som arbetar med olika aspekter av stadskdrnans

utveckling.

Organisation

tOr BID-arbetet

Strategisk
Bid manager

Styrgrupp [§ sReferensgrupp
Operativ
BID manager
I

| | 1

Samverkanspartners

Fastighetsédgarna

Fastighetsdgarna Sverige dr en nationell bran-
schorganisation som driver fastighetsdgarnas
fragor. Trelleborg tillhor region Syd, dér Fas-
tighetsdgarna arbetar med att bevaka det lokala
foretagsklimatet for fastighetsagare och anord-
na medlemsaktiviteter kring aktuella dmnen.
Organisationen publicerar arligen rapporterna
Cityindex Sverige och Cityindex Insikt, som
fungerar som végledning fér medlemmarnas
omvirldsanalys och forandringsarbete.

Trelleborg Citysamverkan

Trelleborg Citysamverkan ar en ekonomisk
forening som arbetar for att stirka Trelleborgs
stadskdrna som en attraktiv handels- och
motesplats. Organisationen bestér av en

10 VAD AR BID?

styrelse med representanter fran naringsliv-

et, fastighetsdgare och kommunen, samt en
Cityledare vars uppdrag ir att frimja den lokala
handeln genom arrangemang och marknads-
foring som lockar besokare och gynnar stadens
ekonomi.

Visit Trelleborg

Visit Trelleborg arbetar for att frimja turismens
roll i samhallsutvecklingen och stérka platsens
attraktionskraft. I nara samverkan med den
lokala besoksndringen, kommunala forvalt-
ningar och bolag samt regionala, nationella och
internationella aktorer bidrar Visit Trelleborg
till en positiv utveckling for Trelleborg som
bescksmal.

Tryggare Trelleborg

Tryggare Trelleborg ér ett samarbete mel-
lan kommunala verksamheter och Polisen
for att 6ka tryggheten och forebygga brott i
kommunen. Detta langsiktiga arbete syftar
till att skapa en tryggare och mer vilmaende
stadsmiljo.

Unga och seniorer
For att inkludera perspektiv fran bade unga och
aldre har foreningslivet i Trelleborg bjudits in
till att delta i fokusgrupper och storméten.
Foreningarna Skona Trelleborg samt
Gamla Trelleborg har hjélpt oss med att vidga
perspektiven och nyttiga synsitt och faktorer
att tinka pa inom BID-omradet.

For att fanga barns och ungdomars tankar om
stadskdrnan anvinds en metod dar olika &lders-
grupper far dela sina idéer och forvantningar
for framtiden. Ungdomar pa Sodersléttsgym-
nasiet har deltagit i workshops, och ytterlig-

are synpunkter samlas in genom besok pa
fritidsgardar. For de yngre barnens perspektiv
har operativ BID-manager triffat forskoleper-
sonal och lyssnat av deras synpunkter dér de
representerar dessa barns behov.

Statyn‘vBést av Fred Aberg. Foto: John R. Pickens
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Trelleborgs stadskdrne-BID
arbetar utifran Svenska
Stadskdrnors fem fokusom-
rdaden och har etablerat fem
dedikerade fokusgrupper.
Varje grupp dr inriktad pd
ett specifikt omrdde for att
driva utvecklingen inom
BID-omrddet. Grupperna
samlar en mangfald av ak-
torer, inklusive kommun-
representanter med olika
kompetenser, lokala nérings-
idkare, fastighetsdgare och
foreningar, alla med koppling
till eller intresse i stadskdir-
nans framtid.

Fokusomraden
for Trelleborg BID

Trelleborgs fem fokusomraden

med tillnérande fokusgrupper

I BID-fokusgrupperna i Trelleborg sker
samverkan och kunskapsutbyte mellan kom-
munanstéllda, fastighetsdgare och foretagare
for att forsta och utveckla stadskdrnan. Har far
exempelvis fastighetséigare insikter om fore-
tagares syn pa kommersiell attraktivitet, medan
foretagare far inblick i kommunens arbete med
gatuunderhall och renhallning. Atmosfiren

i moétena har préglats av engagemang och
larande, dér deltagarna breddat sina perspektiv.

Fokusomréde 1

Platsvarumérke: Identitet, profil,
positionering och image.

Malet med detta fokusomréde ér att definiera
platsens identitet — vad stér platsen for och
vilken upplevelse vill vi skapa? Genom att
tydliggora var profil och positionering kan vi
skapa en unik bild i malgruppens medvetande
och skilja oss frén andra destinationer. Hur kan
vi forankra kdrnviarden som stérker platsens
varumérke och position i konkurrensen? Den-
na grupp arbetar utifran platsvarumarkesstrate-

12 FOKUSOMRADEN FOR TRELLEBORG BID

gin for att skapa en hallbar och igenkénnbar
identitet.

Fokusomrade 2

Utbudet: Butiksmix, aktiviteter,

upplevelser och kommersiell service.

Hir ér syftet att kartligga och stéirka platsens
utbud av handel, kultur, restauranger och
nojen. Vi analyserar om det finns ett tillrackligt
brett utbud for att tilltala olika malgrupper, fran
barnfamiljer till seniorer. Malet dr att utveckla
en attraktiv handelsplats.

Fokusomrade 3

Platsen: Funktion, utseende

och utformning.

Denna grupp fokuserar pa platsens funktion-
alitet, estetiska uttryck och hur den fysiska
miljén uppmuntrar till social interaktion. Ar
miljon trivsam, inspirerande och inbjudande
for spontana méten? Fokus ligger pa att skapa
en attraktiv miljo med unika upplevelser och

Ar miljon trivsam,
inspirerande och in-
bjudande for spontana
moten? Fokus ligger
pa att skapa en attrak-
tiv miljo med unika
upplevelser och viil
utformade motesplats-
et, samt en god balans
mellan handel, kultur
och andra tjdnster.

» -

Falo:

John:. Pickens

[
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"Hur kan vi forankra kirnvirden som stirker platsens varumdrke och

position i konkurrensen?”

vil utformade métesplatser, samt en god
balans mellan handel, kultur och andra
tjanster.

Fokusomrade 4

Tillgénglighet: Transporter,
framkomlighet och éppettider.

Har undersoker vi hur enkelt och smidigt
det dr att ta sig till, fran och rora sig inom
BID-omradet, oavsett transportmedel eller
forutséttningar. Vi har satt in oss i de olika
floden som finns inom BID-omradet och
forsokt bena ut hur man kan gora dessa
smidigare och positivare.

Vi vill sékerstilla att platsen ar inklud-

erande och tillganglig, vilket &r avgorande
for att 6ka besoksflodet och skapa en positiv
upplevelse.

Fokusomrade 5

Tryggt och sékert
Malet for detta fokusomrade ar att skapa en
ren, trygg och siker plats dir manniskor kin-
ner sig vilkomna under dygnets alla timmar.
Vi analyserar faktorer som paverkar trygg-
heten, fran belysning och sikerhetsatgarder till
renhallning och underhall. En kénsla av trygg-
het dr central for att attrahera bade invénare
och besokare, vilket i sin tur stirker platsens
attraktivitet och langsiktiga virde.

FOKUSOMRADEN FOR TRELLEBORG BID 13
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Strategiska dokument

och analyser

Pa kommunal nivé finns en rad dokument

som ror specifika fragor, fran torghandelsfore-
skrifter och parkeringsstrategi, till natur- och
kulturmiljoplan samt niringslivsstrategi. Dessa
kommunala styrdokument ger végledning for
bade dagliga aktiviteter och langsiktig planering
i Trelleborg. Genom att analysera och sam-

manviva dessa dokument kan kommunen
identifiera nuvarande styrkor, utmaningar
och potential for framtida utveckling. Denna
nulidgesanalys utgor en grund for att fatta
strategiska beslut som stirker stadskdrnans
attraktivitet och hallbara tillvéxt.

Nationella
styrdokument

Handlingsplan Agenda 2030 (2018)

Agenda 2030 ar FNs agenda for forandring
mot ett hallbart samhille. Sverige ska vara
ledande i genomforandet av agendan so har

17 hallbarhetsmal. Genomforandet innebar en
successiv omstéllning av Sverige som modern
och hallbar valfirdsstat, pA hemmaplan och

14 STRATEGISKA DOKUMENT OCH ANALYSER

som del av det globala systemet. I denna han-
dlingsplan for 2018-2020 beskriver regeringen
ett antal centrala dtgarder for hallbar utveckling
som forvéntas att ge resultat och effekter under
kommande ar.

Regionala
styrdokument

Det 6ppna Skane 2030 (Region Skane 2020)
Skéne ér en bra plats att leva pa. Livskvaliteten ar
hog. Kultur, samhélle och néringsliv haller hog
klass. Ménniskor trivs hér och vill bo hér.

Denna utvecklingsstrategi for Skane ér ett medel
for att bibehalla det som &r gott och forbattra

det som ér samre. Skdne ska utvecklas till ett allt
béttre landskap att bo och leva i.

NULAGESANALYS BID TRELLEBORG 2024

Kommunala styrdokument

Allménna lokala ordningsféreskrifter
Trelleborgs kommun - 2023

Trelleborgs kommun foreskriver foljande med
stod av 1 § forordningen (1993:1632) med be-
myndigande for kommuner och lansstyrelser att
meddela lokala foreskrifter enligt ordningslagen
(1993:1617).

Brottslighet — Lagesbild - 2024

Kopplat till lagen om kommuners ansvar att
arbeta brottsforebyggande, har en ldgesbild 6ver
brottsligheten i kommunen tagits fram.

Brottslighet - Atgéirdsplan - 2024

Kopplat till den framtagna lagesbilden 6ver
brottsligheten i kommunen, har en atgardsplan
tagits fram.

Férdjupad Oversiktsplan

for Trelleborgs stad 2035 - 2023

Det ir otroligt spannande tider i Trelleborgs
kommun just nu. Staden star infor att genomfora
flera stora stadsbyggnadsprojekt, ddr Kusts-

tad 2025 ar det mest omfattande i Trelleborgs
historia. Trelleborg har unika méjligheter att i ett
centralt havsnira lage omvandla verksamhetsom-
réden till nya stadsdelar med bostader, kontor,

verksamheter, skolor, kultur, gronomraden, ja
allt det dér som en stad kan erbjuda!

Foretagens trygghetsundersékning
Trelleborgs kommun - 2024

I den hir rapporten presenteras resultaten fran
FTU - Foretagens trygghetsundersokning i
Trelleborgs kommun. Rapporten ér 6ver lag
beskrivande och fullstindiga resultat for respek-
tive frigeomrade presenteras i tabellbilagor.

Foreskrifter for avfallshantering
Trelleborgs kommun - 2021

Kommunen har en avfallsplan "Gemensam
kretsloppsplan Fran avfall till resurs 2021-2030,
som beslutas av kommunfullméktige, och

som tillsammans med dessa foreskrifter for
avfallshantering utgor renhallningsordning for
kommunen. I kretsloppsplanen faststalls mal,
indikatorer och ataganden for hur avfallets
miljépaverkan ska minska. Planen géller under
10 ar.

Handlingsplan Néringslivsstrategi - 2024
Handlingsplanen for 2024-2025 ér indelad i
tre omréden som tillsammans omfattar allt
operativt arbete som vi gor i enlighet med vér

Niringslivsstrategi. De tre omrédena ér; enkelt,
attraktivt och hallbart. Enkelt innebar kort att
var organisation dr serviceinriktad och losnings-
fokuserad. Attraktivt innehaller bland annat att
stirka stoltheten och attraktionen for var stad.
Hallbart omfattar var strévan att vart naringsliv
kan na FN:s globala hallbarhetsmal 2030.

Kulturpolitiskt program for Trelleborgs
kommun - remissversion - 2024

Det kulturpolitiska programmet for Trelleborgs
kommun syftar till att visa riktningen f6r kom-
munens gemensamma arbete med konst och
kultur under perioden 2025-2030.

Miljéma&lsprogram fér Trelleborgs kommun -
lokala miljémél 2021-2030 - 2021
Miljéomalsprogram for Trelleborgs kommun,
Lokala miljomal 2021 - 2030 sammanfattar
och fortydligar vad som é&r sarskilt viktigt for
Trelleborgs kommuns milj6arbete. Program-
met sékerstiller ett langsiktigt miljoarbete med
fortsatt hog ambitionsnivé och bred férankring
inom hela kommunkoncernen. Forvaltning-

ar och kommunala bolag har limnat forslag
till mélformuleringar, atgéirder och tekniska
l6sningar.




Foto: John R. Pickens
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Anadra relevanta
rapporter och studier

Attitydundersékning Trelleborg lokal
och nationell - 2023

Undersokningen gjordes for att fa fram

en nuldgesanalys kopplad till platsvar-
umirkesstrategin. Datainsamlingen for
den nationella unders6kningen dr genom-
ford av Placebrander i samarbete med
undersokningsforetaget Norstat under
oktober 2023. Undersokningen baseras pa
svar fran 701 respondenter.

Detaljhandelsanalys & strategi Trelle-
borg C - 2015

Trelleborg Citysamverkan tillsammans
med Trelleborgs kommun bad Reteam
att ta fram en strategi for detaljhandeln i
Trelleborgs stadskérna.

Fastighetségarna Cityindex Sverige —
2023

Sveriges stadskdrnor fordndras och

nya beteendemonster foder nya behov.
Forandringen ér konstant, men olika om-
varldsfaktorer och samhallsutvecklingen i

stort skapar hela tiden nya vanor. Cityindex
kan utifrdn det fungera som en kompass for
framtiden.

Fastighetsdgarna Cityindex Insikt — 2023
I en tid dd omvérldsldget skapar oro och
paverkar landets ekonomi gor det ocksa
avtryck i manniskors vardag. Det 6kar
behovet av sammanhang och att knyta oss

samman med andra ménniskor. Stadskarnans

unika forutsittningar som moétesplats spelar
en viktig roll for stadens framgang. Den é&r
stadens nav och dess identitet fyller en viktig
funktion for att attrahera till inflyttning och
tillvaxt.

Trelleborg véxer - 2023
vaxer.trelleborg.se

Pa denna webbplats far du veta mer om hur
Trelleborg vixer, nu och i framtiden och hur
du kan vara med pa resan mot en langsiktigt
héllbar tillvaxt. Sidan ska uppvisa visioner,
utveckling och inspirera till fler satsningar i
kommunen.
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Naturplan Trelleborg for stad

och landsbygd - 2020

Trelleborgs kommuns naturplan &r ett viktigt
underlag for att bevara och utveckla gronstruk-
turen och ekosystemtjansterna i planering,
byggande och forvaltning. Naturplanen dr bade
ett planeringsunderlag for den fysiska miljén
genom kartlaggning 6ver viarden och funktion-
er av befintliga gronomraden och naturmiljéer
och dven en handlingsplan som preciserar
kommunens arbete med gronstruktur, gronska
och ekosystemtjénster.

Naringslivsstrategi 2022-2030 - 2021
Naringslivsstrategi Trelleborg 2022-2030 syftar
till att skapa kraft och riktning i det néring-
slivsutvecklande arbetet i Trelleborg. Strategin
tar sin utgangspunkt i visionen for Trelleborg
och ska darmed bidra till att skapa en attraktiv

kommun.

Parkeringsstrategi Trelleborgs kommun
2017-2025 - 2017

Parkeringsstrategi och parkeringsnormer for
Trelleborgs kommun 2017-2025 redovisar fem
parkeringsstrategier med tillhorande 22 at-
girder som anger inriktningen pa kommunens
arbete med parkeringsfrégor. Strategierna har
ett fokus pa Trelleborgs stad och dess utman-
ingar kopplade till planerade utbyggnads- och
fortatningsprojekt. Redovisade parker-
ingsnormer for bil och cykel galler for bostader
och verksamheter i hela Trelleborgs kommun.

Platsvarumdrkesstrategi - 2024
Platsvarumarkesarbetet handlar om att stirka
attraktionskraften kring Trelleborgs kommun
som geografiskt omrade sa att fler vill leva och
verka hér samt besoka var plats.

Strategin tar fram bestandsdelarna i hur vi

gor detta — genom att identifiera positionsfor-
flyttningar, malgrupper, platsens profilomraden
och egenskaper samt en platsberittelse att halla
oss till nar vi kommunicerar var plats.

Samverkanséverenskommelse mellan kom-
mun och polis 2023-2026 - 2023
Samverkansoverenskommelsen tar upp ett
antal fokusomraden och 6vergripande mal

for perioden 2023-2026. En del i 6verenskom-
melsen dr att parterna atar sig att varje vecka
delta i konceptet EST inom ramen for Tryggare
Trelleborg. EST star for effektiv samordning

for trygghet och ér ett forum dér kommunen
och Polisen skapar en gemensam lagesbild och
utifran den planerar for vilka atgarder som
behover vidtas.

Skyltprogram - 2021

Skyltprogrammet i Trelleborg omfattar
stadskdrnan samt de fyra portarna in mot
staden fran norr, soder oster och véster. Stor
vikt laggs vid att portarna ska upplevas vilkom-
nande och synas bade dag och natt.

Stadsmiljéprogram - 2022
Stadsmiljéprogrammet i Trelleborg ér ett
dokument som beskriver riktlinjerna for sta-
dens alla offentliga rum och platser. Idag finns
fokus pa de mest centrala delarna av staden,
stadskdrnan. Men nya omraden sasom Ovre
och Sjostiderna ska dven de utvecklas i enlighet
med stadsmiljoprogrammet.

Trafikplan fér Trelleborgs stad -
remisshandling - 2024
Med Trafikplanen vill kommunen skapa en
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tydlig bild av gatornas potential som valkom-
nande vistelse- och rérelserum. Enkelt uttryckt
ska Trelleborgs gator vara rum vi vill vara i och
rum som Vi vill rora oss i.

Tourism Matters — Lokal turismstrategi fér
Trelleborgs kommun mot 2030 - 2023

Vi reser mer och mer — mot nya destinationer
och nya upplevelser. Turismen ér den tred-

je storsta exportndringen i varlden och har
potential att vara en motor i utvecklingen for
kommuner, stider, regioner och linder. Visit
Trelleborg ser turismen som ett kraftfullt verk-
tyg i Trelleborgs hallbara samhallsbygge och vill
6ka samverkan mellan viktiga nyckelspelare for
att optimera turismens bidrag till utvecklingen.

Trelleborgs kommuns vision - 2020

I Trelleborg har vi en vision om hur vi vill att
det ska vara att bo och verka i kommunen

i framtiden. Visionen beskriver ett 6nskat,
framtida tillstind som alla i kommunen har ett
gemensamt ansvar att verka for. Den summerar
ddrmed alla de mél som ska uppnas. Trelle-

borgs kommuns vision ar foljande: Trelleborg
ska vara en framgangskommun med hog livsk-
valitet och en langsiktigt héllbar tillvéxt.

Uppdatering av parkeringsnorm —
tidnsteskrivelse - 2020

Parkeringsnormen ar kommunens minimikrav
pa den 6kning i utbud av boendeparkeringar
som en byggherre ska tillskapa i omrédet man
bygger pa. Normen beréknas pa antalet lagen-
heter som byggs.

Oversiktsplan fér orter och landsbygd
2028 - 2018

Oversiktsplan 2028 omfattar orterna och
landsbygden med dess byar i Trelleborgs
kommun. Oversiktsplanen ér ett viktigt
planeringsunderlag som pekar ut kommunens
malsittningar och skapar forutsittningar for
hur orterna och landsbygden kan bli en mer
attraktiv plats att leva och verka pa i framtiden.
Kommunens befolkningsmal om att bli 50 000
invanare till 2028 innebr att det behovs 675
nya bostéder i orterna och pa landsbygden.

Vi reser mer och mer —
mot nya destinationer
och nya upplevelser.

STRATEGISKA DOKUMENT OCH ANALYSER 17
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Statistik
och nyckelta

Statistik och nyckeltal spelar en central roll i arbetet med att utveckla Trelleborgs
stadskdrna. Genom att analysera data kring befolkning, handel, trygghet och pend-
lingsmonster far vi en tydlig bild av nuldget och de utmaningar och mojligheter som
finns. Dessa insikter fungerar som en grund for att fatta vilunderbyggda beslut och
planera framtida insatser.

40 930

Antal invanare Trelleborg 2023

BN 0-9ir M 10-194r M 20-29 ar 30-39 4r WM 40-49 ir MM 50-59 ir 80-69 ar 70-79 ar 80-89 ar 90-99 ar 100+ &r
antal
8000
7000
6 000
5000
4000
3000
2000
1000
0
o] nN N [a] N N N N L] N
o o o o o o o o o o
e e 2 e Q 2 = = It =
R (%) ] @ -~ @ o o - L] w

18 STATISTIK OCH NYCKELTAL




.

NULAGESANALYSUBID TREELEBORG 20k4 P

| —

NULAGESANALYS BID TRELLEBORG 2024

Mmonster

Ekonomiskt sett visar aktuella data fran Cityin-  en tydlig strdvan att skapa forutsattningar for

dex Sverige 2023 att konsumtionsmonstren fortsatt tillvixt och utveckling for bade lokala och
forandrats, med en forskjutning mot 6kad nya foretag. Sammantaget ger dessa nyckeltal en
konsumtion inom rekreation och kultur. Dessa ~ 6verblick 6ver Trelleborgs nuvarande status och
fordndringar dterspeglar ett skifte i invinarnas ~ fungerar som en plattform for att planera framti-
livsstil och preferenser. Foretagsklimateti Trel-  da utvecklingsinsatser. Nar det giller konsumtion
leborgs kommun analyseras 16pande, och enligt ~ av varor och tjanster sa gors de dterkommande

Foretagarfakta 2024 fran Foretagarna finns ink6pen pa ett sitt och pa en plats som sparar tid.
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Pendlingsmonster

INPENDLING

3814

Kélla: Féretagarna, Féretagarfakta 2024
Trelleborgs kommun

UTPENDLING

1810

N

Malmo 1476 Malmo 6796
Vellinge 683 Vellinge 1170
Svedala 319 Lund 827
Skurup 288 Svedala 667
LU n d 1 97 lllustration: John R. Pickens B u r|6V 293

Pendlingskvot och nettopendiing

Pendlingskvoten raknasut genom att dividera antalet inpendlare med antalet
utpendlare. En pendlingskvot som understiger (1,0) betyder att det sker en
nettoutpendling fran kommunen, medan en pendlingskvot som overstiger
(1,0) betyder att det sker en nettoinpendling till kommunen. ! | ‘ i
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n e -
Placering Kommun Pendlingskvot I J
1  Solna 2,7 )
2 Stockholm 24 &
3  Gnosjod 2,2 Tl ;
275  Trelleborg 0,3
288  Salem 0,2 W
289  Osteraker 0,2 :
290  Nyndshamn 0,2

Stort problem ™ Litet problem
Nedskrapning
Trafikrelaterade problem
Inbrott
Skadegorelse inkl. klotter
Stolder
Valdsbrott
Personer paverkade av alkohol eller droger utomhus
Personer eller gang som brakar eller stér ordningen
Oppen narkotikahandel
Ran
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Statistik dver gastnatter

2023 var aterigen ett rekordar for turismen i
Trelleborg, med den tredje toppnoteringen i
rad och totalt 162 025 kommersiella gastnitter.
Bland dessa svarade utlindska géstnitter for

48 761, en imponerade 6kning med 23,7%,
framst drivet av fler besokare fran Tyskland och
Danmark.

Under det senaste decenniet har Trelle-
borg dessutom sett en betydande tillvéxt pa
69,1% i antalet géstnitter, en siffra som starkt
overtriffar motsvarande utveckling pa nationell
niva pé 28,8%. Denna imponerande utveckling
forstarker besoksnéringens roll som en viktig
ekonomisk drivkraft i Trelleborgs kommun,
samt en kirna for gemenskap och lokal stolthet,
séarskilt under ekonomiskt utmanande tider.

Kaélla: Visit Trelleborg AB 2024
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162 020

+23,7 0/ 0 utlandska géastnétter
+69,1 O/ O senaste tio sren

161000 162000

Smygehuk. Foto: John R. Pickens
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.. BESOKS-
NARINGENS
ROLL SOM
EN VIKTIG
EKONOMISK
DRIVKRAFT
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Omvarlds- och
Mmarknadsanalys

Positionering och
strategiska fordelar

Makroperspektiv
Trelleborg har en stark geografisk fordel
tack vare sin nérhet till Tyskland och 6vri-
ga Europa, vilket gor staden till en viktig
transporthub och port till Europa. Detta
strategiska lage stérker Trelleborgs roll for
béde nationell och internationell handel
och skapar mojligheter for 6kad turism
och nya affirsetableringar. Samtidigt
innebér internationell konkurrens - frin
nérliggande hamnar, stdder och den vax-
ande ndthandeln att stadens ekonomiska
forutsattningar paverkas, sarskilt for den
fysiska handeln.

Trelleborg ar utpekad som en region-

al kdrna med central betydelse for sin
omgivning och spelar en viktig roll i den
expansiva Greater Copenhagen-regionen.
Staden bidrar ddrmed inte bara till den
lokala ekonomin utan ocks4 till regional
tillvaxt 6ver kommungranserna.

Mikroperspektiv

Pa lokal niva konkurrerar Trelleborg med
nérliggande kommuner som Malmd, Lund
och Ystad, som utg6r viktiga alternativ

for invanarnas handel och servicebehov.
Nirheten till Emporia kopcentrum i
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Malmé gor att ménga Trelleborgare och
andra ndrboende viljer att handla ddr,
vilket innebdr en utmaning for Trelle-
borgs stadskdrna i att locka lokalbefolk-
ningen att stanna kvar och nyttja det
lokala utbudet. Pendlingsmonster spelar
ocksa en betydande roll: manga invanare
arbetar och handlar i nérliggande stader,
vilket minskar stadskérnans ekonomiska
livskraft och péverkar den lokala handeln
negativt.

Typ av stad

Trelleborg ar klassificerad som en pend-
lingsstad, vilket innebir att en stor del av
befolkningen, 6ver 40 procent, pendlar
till arbete i narliggande stader. Detta gor
att stadens attraktivitet som bostadsort ar
avgorande for att behalla invanarna. Som
pendlingsstad ér Trelleborg beroende av
att erbjuda ett starkt kirnutbud for att
konkurrera med de storre grannstddernas
bredare utbud. Manga pendlingsstader,
inklusive Trelleborg, har en hog andel
barnfamiljer, vilket gor att goda skolor,
en trygg miljo och ett attraktivt utbud av
fritidsaktiviteter &r viktiga for att behalla

invanarna.

Konkurrens och
utmaningar

Konkurrenssituation

Trelleborgs upptagningsomrade omfattar
nérliggande kommuner som Vellinge

(37 738 invénare), Skurup (16 861 invéinare)
och Svedala (23 470 invanare). Inom dessa
kommuner &r orterna Vellinge (6 496
invéanare), Hollviken (14 889 invanare),

Skurup (8 040 invanare) och Svedala (12 618

invanare) sérskilt viktiga for Trelleborgs handel.

De korta avstanden till stérre handelsomraden
i Skane gor att Trelleborg méter stark konkur-
rens. Till exempel tar det bara 15 minuter att
kora fran Vellinge till Emporia képcentrum i
Malm®, och 20-25 minuter fran Svedala och
Skurup. Denna nirhet gor att manga boende

i omrédet troligen viljer Emporia for sina

inkép, dér de erbjuds ett brett utbud av butiker
och restauranger. Korta pendlingsavstand till
Malmé (30-45 minuter), Lund (40-60 minut-
er) och Ystad (50-60 minuter) att Trelleborgare
sjalva ofta viljer att handla i dessa stéder, vilket
paverkar Trelleborgs stadskérna negativt.

Niéthandel
Utover konkurrensen fran andra orter ar
nithandeln en vixande utmaning for Trel-

NULAGESANALYS BID TRELLEBORG 2024

Trelleborgs Hamn. Foto: John R. Pickens

leborgs stadskérna. Nathandeln erbjuder
bekvamlighet och ett omfattande sortiment,
vilket lockar kunder som annars kunde ha
handlat lokalt.

For att méta denna utmaning behover
Trelleborgs stadskérna satsa pa en shoppin-
gupplevelse med personlig service, lokal
forankring och en trivsam atmosfir — nagot
som néthandeln inte kan erbjuda.

OMVARLDS- OCH MARKNADSANALYS 27
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Stadsutveckling i Sjostaden och véstra
sjostaden

Med Kuststad 2025 genomgar Trelle-
borg sin storsta stadsutveckling nagonsin;
en spannande omvandling som valkom-
nar bade nuvarande och nya invanare till
en stad dér havet blir en naturlig del av
stadslivet.

Grénsen mellan hamn och stad
flyttas, och tidigare avstingda omraden
forvandlas till levande stadsdelar med en
attraktiv mix av bostdder, verksamheter
och inbjudande matesplatser.

Fem kilometer kaj blir tillganglig for
promenader lings havet, med utsikt over
horisonten och himlen. Hamnens flytt
osterut frigor enorm utvecklingspoten-
tial, och i de nya stadsdelarna Sjostaden
och Vistra sjostaden skapas mer an 7
000 havsnira bostader, arbetsplatser och
lokaler for besoksintensiva verksamheter.

Néringslivssatsning med

Business Center Trelleborg
Kuststad 2025 omfattar dven Business Center
Trelleborg, en naringslivssatsning som ska star-
ka kommunen som ett centrum for innovation
och foretagande. Med malet att attrahera bade
nya och befintliga foretag bidrar Business Cen-
ter Trelleborg till att skapa nya arbetstillfillen
och minska behovet av pendling, vilket stérker

\; 5

AXEL EBBES
KONSTHALL

SJOORMEN

SJOSTADEN

SJOSTADEN

den lokala arbetsmarknaden. Omrédet forvan-
tas ocksa locka framtidsinriktade investeringar,
inklusive vétgasproduktion och etableringen
av en kriminalvardsanstalt. Dessa naring-
slivssatsningar tillsammans med forbéttrad
infrastruktur — sésom en ny hamninfart och
ringvég - starker stadens konkurrenskraft och
oOkar Trelleborgs attraktionskraft som en viktig
del av Greater Copenhagen-regionen.
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FLERBOSTADSHUS
NYGATAN

o

HERKULES

Ny infrastrukturlésning och

ringvag avlastar staden

En ringvig som leder trafiken runt staden och
Ostlig hamninfart med tillhrande lastbils-
uppstéllning utanfor hamnomradet ar en
forutsittning for att Trelleborgs kommun pa
bésta sdtt ska kunna utnyttja ytorna som
Trelleborgs Hamn lamnar ndr verksamheten
flyttas at sydost.

lllustration: Moa Landén

BUSINESS CENTER
TRELLEBORG

Genom att utveckla véstra ringvagen, och sam-
tidigt bygga en ny 0stlig ringvig kan biltrafik
och godstransporter ledas om utanfor staden.
Det gor det mojligt att utveckla nya centrum-
och havsnira stadsdelar samt att utnyttja ett
unikt logistiklage oster om staden.

Stérre handelser i stadskédrnan

I korsningen Hamngatan i borjan av Corfitz

Beck Friisgatan sa bygger fastighetsbolaget
Hemso en stor fastighet som kommer rymma
kommande hotell Willow och delar av Trelle-
borgs kommuns verksamheter. Detta blir en av
stadens hogsta byggnader och ett landmérke
for Trelleborg. Pa Nygatans norra sida mitt

i stadskdrnan star fyra huskroppar i form av
flerbostadshus just klara och tvé ytterligare
planeras inom kort.

PAGAENDE OCH
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Pa Stortorget har kommunen latit renovera
statyn ”Sjoormen” med tillh6rande marksten-
sarbete. Den har kompletterats den med ny
belysning som ska fa torget att glansa pa kvallar
och nitter. Axel Ebbes konsthall genomgar en
stor renovering och tillbyggnad vilket kom-
mer mojliggora storre konstutstallningar och
utstillningar med hogre sakerhetskrav. Denna
star klar till 2025.

KOMMANDE UTVECKLINGSPROJEKT 29




Restaurang Siluett. Foto: John R. Pickens
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SWOT-analys av
[rellelborgs stadskama

I slutet av september 2024 holls en workshop med styrgup-
pen for BID i syfte att gora en SWOT-analys for Trelleborgs
stadskdrna. Styrgruppens synpunkter och samtal kunde dd-
refter sammanfattas till foljande delomrdden.

Styrkor

e Strategiskt ldge: Trelleborg har en unik
geografisk position som port till Europa,
med nérhet till Tyskland och Polen. Som

en central del av Greater Copenhagen-re-
gionen och ett transportnav har staden starka
forutsittningar att gynna och dra nytta av
internationell handel och tillvixt i Oresunds-
regionen.

* Engagerade samarbeten: Trelleborg
BID, Citysamverkan och Tryggare Trelle-
borg erbjuder ett starkt natverk for langsik-
tig utveckling. Trelleborg har engagerade
fastighetsédgare och foretag som tillsammans
med kommunen driver forandringar for en
attraktiv stadskirna.

* Historiskt och kulturellt vérde: Stadens
rika kulturarv skapar en unik karaktar. Ett
kluster av kulturella lokaler, inklusive bib-
liotek, museum, utomhusscen och en nyren-
overad konsthall, m6jliggor for besokare att
uppleva stadens kultur pa ett smidigt sitt
genom ett gemensamt biljettalternativ.

e Attraktiv shoppinggata: Algatan och dess
anslutande gator utgor en ling shoppingstrac-
ka dar kommunen har satsat pa att forbéttra
miljon med trad och annan utsmyckning.
Gatan erbjuder en charmig sméstadskansla
med goda parkeringsmoéjligheter.

¢ BID-processens struktur: Genom samar-
betet med Svenska Stadskarnor far Trelleborg
tillgéng till en beprovad arbetsmodell och
expertis som bidrar till stadens utvecklingsar-
bete.

Svagheter

e Begrénsat utbud av affarer och restau-
ranger: Staden har ett begréansat utbud,

sarskilt kvillstid och under helger, vilket kan
minska attraktionskraften for bade invanare
och besokare. Familjeorienterade aktiviteter
och lekplatser saknas, vilket gor stadskérnan
mindre tilltalande for vissa mélgrupper.

ESANALYS BID TRELLEBORG 2024

la Torg. Foto: John R. Picke
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* Kulturlokaler: Avsaknad av centralt beldgna
kulturlokaler gor att Trelleborg saknar ett centralt
nav for kulturella arrangemang, kulturskola och gar
miste om de positiva kringeffekter som kan komma
ur dessa.

* Bristande tillgénglighet och infrastruktur:
Problem med framkomlighet och begrinsade
cykelparkeringsmojligheter paverkar till-
gangligheten negativt. Dessutom har taktila strak
och gangbanor brister, vilket forsvérar for personer
med funktionsnedsattning att ta sig fram.

* Utmaningar med kontinuerligt engagemang:
Trots ett initialt intresse har det varit svart att up-
prétthélla foretagares deltagande i BID fokusgrup-
per. Langsiktig hallbarhet kréver ett kontinuerligt
engagemang som idag saknas.

e Svag sjalvbild och okunskap om Trelleborgs
styrkor: En negativ och forédldrad bild av staden
paverkar den lokala stoltheten negativt, och poten-
tiella besokare har ofta begransad kinnedom om
stadens kvaliteter.
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Trelleborg har potential
att utoka sitt kulturella
och sociala utbud med
fler evenemang och
motesplatser.

Majligheter

* Kuststad 2025 och Business Center Trelle-
borg: Stadsutvecklingsprojektet Kuststad 2025
ger Trelleborg en chans att utveckla havsnara
stadsdelar och aterknyta stadens kontakt med

havet. Business Center Trelleborg 6ppnar for nar-
ingslivsutveckling och kan attrahera foretag inom

framtidsbranscher, vilket skapar arbetstillfillen
och service for invanarna.

o Starkande av platsvarumérket: Genom en
strategisk platsvarumérkesstrategi kan Trelle-
borg profilera sig som en attraktiv stad for bade
boende, foretag och turister, vilket kan oka lokal
stolthet och dra till sig investeringar.

o Okat fokus p3 kultur och upplevelser:
Trelleborg har potential att utoka sitt kultur-

ella och sociala utbud med fler evenemang och
motesplatser. Ett kulturpolitiskt program &r
under framtagning for att skapa fler interaktiva
och sociala moétesplatser i stadskarnan.

» Utveckling av hotell och fastigheter: Plane-
rade investeringar i hotell och bostéder 6ppnar
for ett bredare serviceutbud och fler affirsmo-
jligheter som kan tillgodose bédde invanare och
besokare.

* Sméstadens charm i kombination med
storstadens ndrhet: Trelleborg har fordelarna av
en smastad — trygghet och nérhet till service —
kombinerat med narheten till storre stader och
arbetsmarknader, vilket gor staden attraktiv for
bade familjer och foretag.

L2

® Féretagsetableringar och féretag-
sklimat: Allt fler foretag ser positivt pa
Trelleborg som en potentiell plats for inves-
teringar. Genom strategiska samarbeten och
utokad service till foretag finns mojligheter
att starka foretagsklimatet ytterligare. Detta
kan leda till nya arbetstillfallen och bidra till
ekonomisk tillvaxt.

* Positivt engagemang och goda krafter:
Det finns ett starkt lokalt engagemang fran
olika aktdrer inom néringsliv, foreningsliv,
politik och bland kommunens tjansteper-
soner, vilket skapar goda forutsittningar for
samverkan och gemensamma insatser som
kan driva Trelleborg framat och forbittra
stadens utvecklingsmojligheter.

Magikern Malin Nilsson. SKNT. Foto: John R. Pickens

Foto: Janko-Ferlic ©

Hot

* Konkurrens fran andra handelsomraden:
Nirheten till stora handelsplatser som Em-
poria i Malmo gor att manga valjer att handla
dar istallet for i Trelleborg. Detta paverkar
den lokala handeln och kan leda till minskad
ekonomisk aktivitet i stadskédrnan.

« Okad pendling och extern handel: Manga
invanare pendlar till andra stider och valjer
dédrmed att handla och nyttja tjanster utanfor
Trelleborg, vilket minskar stadskdrnans ekon-
omiska livskraft.

e Nithandelns tillvéxt: Den 6kade nithan-
deln innebér att ménga kunder viljer digi-
tala alternativ framfor fysiska butiker, vilket
minskar behovet av en fysisk handelsmiljoé och
kan leda till butikstapp i stadskdrnan.

* Risk for att naringsidkare inte integreras
fullt ut i BID-arbetet: Trots positiva attityder
till Trelleborg BID 4r det manga ndringsid-
kare som inte deltar aktivt, delvis pa grund
av osakerhet om BID langsiktiga virde och
begransade resurser. Detta kan skapa en klyfta

,:HIH
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mellan kommunens utvecklingsmal och
néringslivets engagemang.

® Polarisering och minskad samarbets-
vilja: Okad social och politisk polarisering,
bade lokalt och nationellt, kan hamma
samarbete och minska mojligheten till
gemensamma satsningar, vilket riskerar att
forsvara stadens utveckling.

e Balans mellan stadskdrnan och Sjésta-
den: Den nya stadsdelen Sjostaden kan
upplevas som mer attraktiv an den befintliga
stadskdrnan. Om resurser och investeringar
koncentreras for mycket pa Sjostaden finns
risken att den befintliga stadskérnan forlorar
sin vitalitet och konkurrenskraft.

e Otydlighet kring langsiktig infrastruk-
tur: Brist pé tydliga framtidsplaner for
infrastruktur kan skapa osakerhet bland
invanare och foretagare, vilket kan paverka
fortroendet for kommunen och minska inci-
tamenten for langsiktiga investeringar och
bosittning.
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Studier, undersokningar
OCh WOrkshops

Deltagarna ombeds att ge forslag pa hur stadskdirnan kan
forbittras, vilket dokumenteras pa en bruttolista for framtida
diskussioner. Som en del av processen dokumenterar deltagar-
na miljéer och idéer genom fotografier som kan inspirera vid
kommande méten. Hir foljer en sammanfattning av de om-
raden som diskuterats. En mer detaljerad beskrivning av brut-
tolistorna finns att ta del av pd vaxer.trelleborg.se.

-

Utsikten Trelleborgs Hamn. Foto: John R. Pickens
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Restid tre storsta
konkurrenter

Restid mellan Trelleborg och véra
tre stérsta konkurrenter Malmé,
Lund och Ystad.

E6 Haslovs Kyrka. Foto Joh
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Trelleborg

Lilla Osteriet. Foto John R. Pickens
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Trelleborgs
tre storsta
konkurrenter

I en intervjuserie som genom-
fordes 2015 uppgav vissa sva-
rande att de valjer att aka till
Malmo for att shoppa, om de inte
handlar i Trelleborg. Manga av
dessa ndmnde specifikt Emporia
kopcentrum, som lockar med sitt
stora utbud av butiker samt ett
brett utbud av mat- och fikastllen.
Samtidigt ansag flera att Emporia
ar for stort och ofta for fullt av
besokare, vilket skapar en mindre
trivsam upplevelse.

Samma undersokning visade ocksa att andra
valde att dka till Lund pa grund av stadens fina
byggnader, omgivningar och atmosfar. Man
ansag dock att det ar svart att finna parkerings-
plats.

En tredje grupp valde att aka till Ystad.
Hir ansag man att avstandet kindes langt. I
denna Nuldgesanalys gors bedomningen att det
fortfarande &r dessa orter inklusive handels-

36 STUDIER,UNDERSOKNINGAR OCH WORKSHOPS

platser och kopcentra Trelleborg konkurrerar
med nu 2024 och att anledningen &r fortsatt
densamma som 2015.

Kélla: Detaljhandelsanalys &strategi
Trelleborg C - 2015

Trelleborgs styrkor
Samverkan inom BID tillsammans med
samverkan inom ramen for Citysamverkan och

Tryggare Trelleborg borgar for den styrka som
kravs for att skapa forandring pa riktigt.

Barn & ungdomar kommer att bjudas in
till olika workshops for att presentera satsnin-
gen och lata dem komma med sina drémmar
och onskemal angaende stadskérnan.

Trelleborg har en ldng shoppinggata; Algatan
med anslutande gator, vilka kommunen satsat

ndespecifikt Emporia kopcentrum,
gff"fctq%ttlgud/av_ butiker samt ett brett

v mat- och fikastdllen.”

mycket pa att lyfta och smycka upp. Triden
pa shoppinggatan bidrar till en attraktiv miljo.
Parkeringsmajligheterna &r goda.

Cityindex rapport 2023 visar p4 att konsument-
er lagger mindre pengar procentuellt pa allt i
sin tillvaro. Samhiéllets effektivisering, digital-
isering och strukturforandringar 4r orsaker
som bidragit till detta.
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Det konsumenter ddremot 4r benégna att
lagga mer pengar pa dn forut ar kultur och
rekreation. I Trelleborg finns ett kluster av
kulturellt utbud i form av bibliotek, muséum,
utomhusscen och en nyrenoverad konsthall
som snart stdr klar. Dessutom finns en betalm-
odell som mojliggor att man besoker alla dessa
och vart vikingamuséum Trelleborgen med en
gemensam biljett.

~ Emporia képcenter Malmé. Foto: John R. Pickens
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Sammanfattning
Ooch nasta steg

Nuligesanalysen fungerar som en grundlég-
gande plattform for att forsta de aktuella
forutsittningarna, styrkorna och utmaning-
arna i stadskédrnan. Den ger en tydlig bild av
nuldget och identifierar nyckelfaktorer som
paverkar utvecklingen. Analysen 4r avgorande
for att formulera en vilgrundad affirsplan
och handlingsplan som méter stadens behov
och mojligheter. Den kommer é@ven att utgora
grunden for en langsiktig strategi for stadskar-
nans framtid.

Samverkansorganisationen, bestdende av rep-
resentanter fran kommunen, fastighetségare,
néringsidkare och andra lokala aktorer,

spelar en central roll i detta arbete. Genom att
samordna insatser, sakerstélla kontinuitet och
engagemang samt folja upp och utvardera re-
sultaten bidrar organisationen till att forverkli-
ga visionen om en levande och attraktiv
stadskdrna i Trelleborg.

BID-processen genomsyras av fem strategiska
fokusomraden: varumirke, utbud, platsen,
tillganglighet samt tryggt och sikert. Genom
att arbeta med dessa omraden skapas en inbju-
dande stadskérna med ett varierat utbud som
lockar bade invénare och besokare.

En SWOT-analys har identifierat Trelleborgs
styrkor, inklusive det strategiska liget och
ett starkt lokalt engagemang. Utmaningarna

omfattar behovet av ett ut6kat kvallsutbud,
forbattrad tillgénglighet samt stérkt lokal
stolthet och medvetenhet om platsens
fordelar.

Pagaende stadsutvecklingsprojekt som
Kuststad 2025 och Business Center Trelle-
borg skapar stora méjligheter for staden att
stirka sin position som en regional knut-
punkt fér bade boende och naringsliv. Med
sin nérhet till kontinenten har Trelleborg
potential att bli bade en viktig logistikport
och en attraktiv destination for turism och
foretagande.

Utvecklingen av nya bostadsomréaden,
infrastruktur som ringvagen och hamnin-
farten, samt forbéttrad tillgénglighet och
sakerhet lagger grunden for hallbar tillvaxt
och forbattrad livskvalitet.

Samtidigt &r vi medvetna om utmaningar-
na, sasom konkurrensen fran narliggande
handelsomréden, hoga pendlingsnivaer
och nithandelns paverkan pa den lokala
handeln. Men med Trelleborgs unika
styrkor — dess geografiska lige, rika historia
och det starka engagemanget fran alla
involverade — bygger vi tillsammans en
framtid dér Trelleborg inte bara ér en
genomfartsort utan en plats ddr ménniskor
vill leva, verka och som man vill besoka.

|




BID TRELLEBORG OCH TRELLEBORGS KOMMUN 2024

BID TRELLEBORG

TBG-0150 NULAGESANALYS BID TRELLEBORG 2024



